
PREMIO MÁS DIGITAL 2026 | Términos y condiciones 

1. Interact, Unión de Agencias Interactivas Asociación Civil (“interact”) es una asociación que nuclea y 
representa a agencias digitales de la República Argentina, cuyo objetivo es propiciar el cambio cultural para 
jerarquizar la industria del marketing digital, asumir la formación de nuevos talentos como un compromiso, 
fomentar la investigación y generación de contenidos y métricas del sector y, en general, impulsar la 
creatividad digital en el país. Por su parte, el Bureau de Publicidad en Internet Asociación Civil (“IAB” y en 
conjunto con Interact, los “Organizadores”) es una asociación internacional sin fines de lucro que se dedica 
exclusivamente a fomentar la utilización y maximizar la efectividad de la publicidad en Internet. En Argentina, 
reúne a editores de contenidos en Internet, anunciantes, agencias de publicidad, centrales de medios, ad 
networks, empresas de investigación y auditoría, agencias interactivas, empresas de tecnología y otras 
empresas comprometidas con el desarrollo del marketing y la publicidad en Internet 

2. En línea con sus objetivos, ambas entidades, organizan los premios “+ Digital” (el “Certamen”) dirigido 
exclusivamente a las empresas mencionadas en el punto 4. Podrán participar del Certamen desde el 18 de 
Agosto de 2026 hasta el 02 de Octubre de 2026, ambos días inclusive (el "Plazo de Vigencia"). 

3. El Certamen busca destacar la excelencia publicitaria, premiando la creatividad y ejecución de campañas 
desarrolladas en el mundo digital, buscando honrar las estrategias de marketing y publicidad desarrolladas 
por las agencias para sus marcas. La participación en el Certamen se regirá por lo establecido en estos 
términos y condiciones (las “Bases”). 

4. Sólo podrán participar del Certamen (I) las agencias de publicidad y comunicación y las productoras de 
diseño y desarrollo digital que presten servicios en la República Argentina, que hubieran desarrollado una 
campaña digital (la/s “Campaña/s”) para uno de sus clientes –locales o internacionales- entre el 03 de 
Octubre de 2025 y el 02 de Octubre de 2026; (II) las empresas anunciantes que hubieran contratado los 
servicios de las agencias descritas en (I) y hubieran implementado una Campaña para una marca propia en 
las fechas descritas ((I) y (II) los “Participantes”), estén dichas agencias o anunciantes constituidas como 
personas jurídicas o no y sean éstas socias de los Organizadores o no. (se pueden inscribir casos previos a la 
fecha de inicio, siempre y cuando no hayan participado de la edición anterior y su fecha de finalización 
máxima sea el 20 de Agosto del 2025). 

5. Respecto de las personas jurídicas que participen del Certamen, el “Participante” será dicha persona 
jurídica más allá de que el registro y participación sea realizado por una persona humana. Respecto de 
empresas participantes que no estuvieran constituidas bajo la forma de una persona jurídica, se considerará 
que la persona humana que realice el registro y participación lo hace en representación de dicha empresa y 
cuenta con la autorización de todos sus miembros para participar. Los Organizadores podrán contactar a los 
ejecutivos de las empresas participantes a los fines de verificar su conformidad con la participación en el 
Certamen. 

6. El objetivo del Certamen es premiar a las Campañas más creativas, originales y que mejor demuestren la 
excelencia en su ejecución y desarrollo. 

7. Para participar del Certamen los Participantes deberán inscribir la Campaña durante el Plazo de Vigencia en 
las siguientes categorías: "Negocio, E-commerce y Performance", "Comunicación y Campañas Digitales", 
"Deportes & Mundial 2026", "Influencers, Creators y Comunidades", "Medios, Canales y Entretenimiento", 
"Craft Digital, Diseño y Experiencia", "Innovación, Datos y Uso de Tecnología", "Impacto Positivo y Bien Público", 
"Categoría especial: Talentos Emergentes": , y/o en alguna de las restantes subcategorías (según se define a 
dicho término en el punto 7), subiendo al efecto una presentación en formato .ppt, .pdf máximo 20 slides, 
video de hasta 2 minutos o url de video (YouTube, Vimeo, Google Drive) a la plataforma del Certamen 
disponible en www.premiomasdigital.com (el “Web Site”). Las piezas presentadas para evaluación del jurado 
deberán mantener el carácter anónimo del Participante. Por lo tanto, queda expresamente prohibido incluir 
en los materiales presentados cualquier tipo de información que identifique a la agencia o entidad 
responsable de la Campaña, tales como logotipos, placas, animaciones, firmas, nombres, URLs o cualquier 



otro elemento que permita su reconocimiento. Solo se permitirá la mención del anunciante. Al momento de 
subir la Campaña al Website, los Participantes deberán completar el formulario de registración e ingresar los 
siguientes datos: (I) nombre completo de la persona que realiza la carga; (II) correo electrónico de la agencia 
que representa; (III) domicilio y teléfono de la agencia que representa; (IV) razón social y nombre fantasía de 
la agencia –en caso de corresponder-; (V) agencia asociada; (VI) anunciante para el cual se realizó la 
Campaña; (VII) título de la Campaña y Categoría y/o subcategorías bajo la/s cual/es se inscribe/n; (VIII) otros 
datos de un contacto comercial que los Organizadores puedan requerir al respecto; y (IV) forma de pago de 
la inscripción (transferencia bancaria) conforme a lo establecido en el punto 9. 

8. Cada Participante podrá inscribir una o varias Campañas. Cada Campaña podrá ser inscripta en hasta 6 de 
las siguientes categorías y subcategorías de premiación (las “Categorías”): (I) Negocio, E-commerce y 
Performance, bajo alguna de las siguientes subcategorías: (a) Estrategia de Negocio y Crecimiento; (b) 
E-commerce & Social Commerce; (c) Data-Driven Marketing, CRM & Automation; (d) Performance & 
Conversión Continua; (e) Research Comercial, Insights & Market Intelligence. (II) Comunicación y Campañas 
Digitales, bajo alguna de las siguientes subcategorías: (a) Campaña Digital Integrada; (b) Social Media & 
Gestión Continua de Comunidades (Always-On); (c) Content & Digital Storytelling; (d) Real-Time Marketing & 
Activaciones Ágiles; (e) PR Digital & Acciones Promo; (f) Viralidad y Conversión Orgánica; (g) Caso 
Low-Budget o One-Shot; (h) Video / Comercial Generado con IA (Focus Idea/Narrativa). (III) Deportes & 
Mundial 2026, bajo alguna de las siguientes subcategorías: (a) Campañas del Mundial 2026 y Grandes 
Eventos; (b) Contenido, Streaming y Comunidades Deportivas; (c) Innovación y Activación de Patrocinios 
Digitales; (d) Cobertura en Tiempo Real, Match-Day & Always-On Deportivo; (e) Crossovers Culturales: 
Deporte y Lifestyle; (f) Fan Experience, Exposición & Experiencias Inmersivas. (IV) Influencers, Creators y 
Comunidades, bajo alguna de las siguientes subcategorías: (a) Brand Awareness & Reach con Influencers y 
Creadores; (b) Uso Creativo y Disruptivo de Creators; (c) Co-creación de Contenido y UGC; (d) Always-On, 
Embajadores & Relaciones de Largo Plazo. (V) Medios, Canales y Entretenimiento, bajo alguna de las 
siguientes subcategorías: (a) Estrategia de Medios Mix & Compra Programática; (b) Innovación en el Uso de 
Medios Digitales; (c) Single-Platform Focus; (d) Branded Entertainment & Plataformas; (e) Canales y 
Programación en Streaming. Importante: Para la instancia de evaluación y preselección se considerarán 
particularmente aquellos casos que compartan o mencionen su estrategia de inversión en medios.​
 (VI) Craft Digital, Diseño y Experiencia, bajo alguna de las siguientes subcategorías: (a) Digital Craft (Visual, 
Motion & 3D); (b) UX/UI, Sitios y Plataformas Digitales; (c) Copywriting & Narrativa Digital; (d) Audio, Música y 
Sonido Digital; (e) Experiencias Inmersivas & Spatial Craft (AR/VR); (f) Visualización de Datos & Creative Data 
Design. (VII) Innovación, Datos y Uso de Tecnología, bajo alguna de las siguientes subcategorías: (a) 
Innovación Digital & Soluciones Tecnológicas; (b) Creative Data & Social Listening; (c) IA como Motor Creativo 
(Craft AI); (d) Full IA / End-to-End. (VIII) Impacto Positivo y Bien Público, bajo alguna de las siguientes 
subcategorías: (a) Bien Público: Sustentabilidad y Medio Ambiente; (b) Bien Público: Diversidad, Inclusión e 
Igualdad; (c) Bien Público: Salud, Concientización y Bienestar. Las campañas o casos de Impacto Positivo y 
Bien Público solo pueden ser inscriptos en dicha categoría y sus subcategorías. Queda expresamente 
prohibido inscribir campañas de bien público en otras categorías generales. Las piezas y/o campañas de RSE 
podrán participar en todas las categorías (excepto en las de Impacto Positivo y Bien Público). 

9. En el marco del Premio +Digital 2026, el encuentro “Talentos Emergentes” es una instancia presencial 
destinada a estudiantes de nivel terciario o universitario (en curso) y graduados recientes de hasta 12 meses, 
así como a jóvenes profesionales. La participación será en equipos de 2 a 4 integrantes, que podrán 
representar a instituciones educativas o presentarse de manera independiente. Durante una jornada de 
aproximadamente cuatro horas, los equipos recibirán un brief sorpresa y deberán desarrollar una propuesta 
estratégica y creativa, enfocada en soluciones digitales viables e innovadoras, para luego presentarla 
oralmente ante un jurado de expertos. La evaluación considerará creatividad, coherencia estratégica, 
viabilidad e innovación digital, y calidad de la presentación. La inscripción será gratuita o con precio 
diferenciado, según lo determine la organización, y deberá realizarse en los plazos y canales oficiales. Los 
proyectos deberán ser originales y de autoría exclusiva de los participantes, y la participación en esta 
categoría será exclusiva, sin posibilidad de inscribirse en otras del Premio +Digital. El equipo o equipos 



ganadores recibirán una distinción especial durante la ceremonia oficial, pudiendo acceder a premios 
adicionales o menciones, y los trabajos destacados serán difundidos en los canales institucionales. La 
organización podrá registrar y utilizar imágenes, videos y material generado durante la actividad con fines de 
comunicación y promoción, y se reserva el derecho de modificar fecha, lugar o modalidad por causas de 
fuerza mayor. 

10. No se aceptarán inscripciones de campañas o piezas que ya hayan sido premiadas en ediciones 
anteriores del Premio, salvo que se trate de una nueva fase del proyecto, con objetivos, audiencias y 
ejecuciones distintas, debidamente justificadas por el Participante.​
El costo de inscripción de cada campaña para Socios de cualquiera de las dos cámaras será de pesos 
doscientos cuarenta y dos mil ($242.000) y de pesos trescientos un mil ($301.000) para No Socios. Por cada 
5 campañas inscriptas se podrá sumar 1 (una) sin cargo. Por entradas tempranas (“Early Entries”) se podrá 
obtener un 20% de descuento en cada entrada, con vigencia hasta el 28 de agosto de 2028. 

11. Jurado: Los ganadores de cada Categoría o subcategoría serán seleccionados por un jurado seleccionado 
por los Organizadores (el “Jurado”), designados en virtud de su experiencia y trayectoria en el campo 
empresarial. La función del Jurado será la de evaluar las Campañas y seleccionar los ganadores. El jurado 
realizará una votación inicial online confidencial donde deberá incluir a cada campaña dentro de las siguientes 
opciones: SI, NO ó ABSTENCIÓN. De acuerdo a la votación inicial, el Jurado realizará una preselección de las 
mejores Campañas de cada Categoría o subcategoría (los “Preseleccionados”), pudiendo asimismo no 
preseleccionar ninguna Campaña de una determinada Categoría o subcategoría en caso de que la misma no 
tuviera Campañas inscritas o, a criterio del Jurado, no tuviera Campañas que representen la excelencia del 
Certamen. El día 05 de Noviembre de 2026, el Jurado, de manera presencial, deliberar y elegirá a los 
ganadores de cada Categoría y subcategoría, los que serán anunciados en el evento exclusivo de premiación 
a desarrollarse en fecha a definir. Para realizar su elección, el Jurado ponderará especialmente la idea 
creativa, la excelencia en la ejecución y desarrollo, el planeamiento estratégico, el uso de medios y, en 
términos generales, la excelencia en el desarrollo de la Campaña. Las decisiones del Jurado serán finales e 
inapelables, por lo que al participar cada Participante acepta someterse a las decisiones del Jurado sin 
condicionamientos. 

12. Los premios a entregar a los ganadores de cada subcategoría serán los siguientes metales: (I) Oro, para el 
ganador; (II) Plata, para el segundo; y (III) Bronce, para el tercero. Asimismo, el Jurado podrá entregar una 
mención “Gran Prix” si alguna Campaña superare notoriamente al resto y hubiera sido desarrollada bajo 
parámetros de la más alta excelencia y calidad. Si una Categoría o subcategoría no tuviera Campañas 
inscritas o, a criterio del Jurado, no tuviera Campañas que representen la excelencia del Certamen, el premio 
de dicha Categoría o subcategoría podrá quedar desierto. 

13. Los Participantes reconocen el carácter esencial que posee para los Organizadores el cumplimiento de los 
derechos de propiedad intelectual y confidencialidad respecto de las Campañas. En este sentido, al subir una 
Campaña el Participante declara y garantiza que posee todos los derechos de propiedad intelectual 
correspondientes a la misma o la autorización de sus titulares para su difusión y presentación en el Certamen 
(incluyendo imágenes, logos, audios, y demás materiales tangibles e intangibles) y que su inclusión en el 
Certamen no vulnera derechos de terceros. En particular y sin que ello implique limitación alguna, las 
agencias descritas en el punto 4 (I) declaran y garantizan que inscriben la Campaña con la autorización 
expresa de los anunciantes para los cuales la desarrollaron y que la inscripción de la Campaña en el Certamen 
no vulnera los derechos de sus clientes. En este sentido, los Participantes mantendrán indemne e indemnizará 
a los Organizadores ante reclamos de terceras partes derivados de infracciones a sus derechos de propiedad 
intelectual y/o confidencialidad, sin perjuicio del derecho de los Organizadores de rechazar las Campañas 
que, a su criterio, pudieran vulnerar derechos de terceros. Asimismo, las Campañas no podrán hacer 
referencia a cualquier circunstancia que pudiere ocasionar un perjuicio o violar algún derecho de terceros, ni 
podrán ser ofensivas, denigrantes ni contrarios a la moral o a las buenas costumbres. Los Organizadores 
podrán rechazar las Campañas que, a su criterio, no cumplan con los requisitos. Sin perjuicio de lo anterior, el 
Jurado tendrá la facultad de reubicar cualquier Campaña inscripta en una categoría o subcategoría diferente 



a la seleccionada por el Participante, cuando, a su exclusivo criterio, considere que dicha Campaña se ajusta 
con mayor pertinencia o lucimiento a otra categoría o subcategoría del Certamen. Esta reasignación se 
realizará con el fin de garantizar una evaluación más justa y equitativa, y bajo ningún concepto dará derecho 
al Participante a reclamo alguno. Asimismo, los Organizadores se reservan el derecho de verificar la 
veracidad de las Campañas presentadas y de la información contenida en las mismas, pudiendo rechazar las 
Campañas que no cuenten con información fehaciente o verificable, en todos los casos a los fines de velar 
por la transparencia en el desarrollo del Certamen y la protección de derechos de terceros, sin perjuicio de 
que en ningún caso los Organizadores serán responsables por los derechos de terceros que no sean 
Participantes. 

14. Está prohibido y será anulado cualquier intento o método de participación en el Certamen que se realice 
por cualquier proceso, técnica o mecánica de participación distinta a la detallada en estas Bases. La 
utilización de técnicas de naturaleza fraudulenta, robótica, repetitiva, automática, programada, mecanizada o 
similar llevará a la anulación de todas las participaciones realizadas por el Participante y podrá ser 
descalificado. 

15. Los Organizadores no serán responsable por (I) el ingreso a, o el uso del, Web Site por los Participantes; (II) 
los daños, perjuicios o pérdidas ocasionados a los Participantes o a terceros, en sus personas o bienes, con 
motivo o en ocasión de su participación en el Certamen; ni (III) por fallas de los equipos de comunicación, de 
la red Internet, de suministro de energía, de las líneas telefónicas, ni por desperfectos técnicos, errores 
humanos o acciones deliberadas de terceros que pudieran interrumpir o alterar el normal desarrollo del 
Certamen o causar daños en los equipos o software de los Participantes. 

16. Al participar del Certamen y subir una Campaña, cada Participante declara, comprende y acepta que: (I) 
es propietario exclusivo de la Campaña, es plenamente responsable por su contenido, debiendo mantener 
indemne a los Organizadores ante cualquier reclamo derivado de la publicación de dicha Campaña; (II) 
autoriza a los Organizadores a difundir la Campaña en cualquier medio mediante el cual se difunda el 
Certamen y a utilizar los materiales y bienes tangibles o intangibles contenidos en la Campaña a los fines de 
confeccionar materiales de difusión (incluyendo videos, imágenes, posteos digitales, etcétera) del Certamen; 
(III) renuncia a todo y cualquier reclamo o acción que pueda tener en cualquier jurisdicción por derechos de 
propiedad intelectual (incluyendo daños morales) respecto de los resultados de la participación en este 
Certamen, incluyendo cualquier utilización o difusión, por cualquier medio, de material publicitario 
relacionado con, o derivado de la Campaña. 

17. Los Participantes autorizan a los Organizadores a utilizar su razón y/o denominación social e imágenes y 
logos, con fines comerciales, en los medios de comunicación y formas que los Organizadores dispongan para 
difundir el Certamen, sin que ello les otorgue derecho a la percepción de suma alguna, durante el Plazo de 
Vigencia de la Promoción y hasta los tres (3) años de su finalización. 

18. Habiendo accedido a la inscripción de casos, se deja constancia que el participante ha aceptado estas 
Bases y Condiciones del Certamen. 

19. En este Certamen no interviene el azar en ninguna etapa del proceso de selección de ganadores ni en 
ninguna etapa dentro de la mecánica de participación. Asimismo, se deja expresa constancia de que el 
presente Certamen se desarrolla exclusivamente con miras a premiar la excelencia y propender al desarrollo 
y expansión de la industria del marketing digital y que su realización no está vinculada en forma alguna a la 
promoción de productos o servicios comercializados por los Organizadores. 

20. No podrá participar en el Certamen ninguna persona distinta de las especificadas en el punto 4. 

21. Cuando circunstancias no imputables a los Organizadores o no previstas en estas Bases o que 
constituyan caso fortuito o fuerza mayor lo justifiquen, los Organizadores podrá suspender, cancelar o 
modificar el Certamen y/o sus Bases. 



22. La participación en el Certamen implica la aceptación de estas Bases y de las decisiones que adopten los 
Organizadores, conforme a derecho, sobre cualquier cuestión relacionada con el Certamen. 

23. Para cualquier cuestión judicial que pudiera derivarse de la realización del Certamen, los Participantes y 
los Organizadores se someterán a la jurisdicción de los tribunales ordinarios de la ciudad de Buenos Aires. 

24. Por cualquier consulta respecto del Certamen los Participantes podrán enviar un correo electrónico a 
milagros@interact.org.ar y premiomasdigital@interact.org.ar 


